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A-LEHDET OY:N MEDIAMYYNNIN MYYNTIEHDOT

A-lehdet Oy (jAllempénd “A-lehdet”) myy ja Mainostaja ostaa A-lehdiltd erilaista

medianakyvyyttd ja mediapalveluja (jaliempana “kampanja”) naiden myyntiehtojen

mukaisesti.

1. Kampanjan osto

1.1. Kampanjan varaaminen

Kampanjan varaaminen tapahtuu joko kirjallisesti tai puhelimitse A-lehtien mediamyyntiin
puh. 050 414 4200 tai mediamyynti@a-lehdet.fi.

1.2. Varauksen vahvistaminen

Varaus sitoo osapuolia sen jalkeen, kun A-lehdet on I[8hettanyt sitd koskevan

vahvistuksen.

1.3. Kampanjan peruuttaminen ja muutokset

Vahvistetut kampanjat tulee perua viimeistaan 7 vrk:ta ennen aineiston toimitusajankohtaa
A-lehtien mediamyyntiin. Mikali peruutus tehddéan em. maéardajan jalkeen, veloitetaan
peruutuksesta aiheutuneista liséatdisté vahintaan viisikymmenté (50) prosenttia mainoksen

hinnasta.

Méaéarapaikkamainoksia koskevat ennakkovarausten peruutukset on tehtava viimeistaan 14

vrk ennen aineiston toimitusajankohtaa.

Display-kampanjoiden ja digitaalisten siséltémarkkinointikampanjoiden erityisehdot ovat
kohdissa 2 ja 3.

A-lehdet pidattda itsellaéan oikeuden ilman korvausvelvollisuutta siirtdd tai peruuttaa
kampanja erityisten syiden niin vaatiessa. A-lehdet ilmoittaa téllaisista muutoksista
Mainostajalle valittétmasti, seka pyrkii antamaan muuttuneen tai peruuntuneen ajan tai

mainosnayttdjen tilalle uuden vastaavan ajan tai mainosnaytot.
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Ellei toisin sovita tai ellei valitusta mainosmuodosta muuta johdu, Mainostaja ei voi tehda
muutoksia varattuihin kampanjoihin, eikd vaikuttaa siihen, missa toimituksellisessa

yhteydessé mainos naytetaan.

2. Display-kampanjat

Display-kampanjalla tarkoitetaan kokonaisuutta, joka varataan kerralla ja jolla
mainostetaan samaa tuotetta tai palvelua. Kampanja on vahvistettava kirjallisesti tai

sahkoisesti tarjouksessa mainittuun viimeiseen voimassaolopaivdan mennessa.

A-lehdet myy kampanjoita naytt6-, aika- tai tilausmaksuperusteisesti. Mainostajan on
mainostilaa  tilatessaan  ilmoitettava  A-lehtien  mainosohjeissa  (http://www.a-

lehdet.fi/mainostajalle/aineisto-ohjeet) yksildidyt tiedot seka toimitettava kampanja-aineisto

A-lehtien mainosohjeissa maariteltyjen aikataulujen ja teknisten ohjeiden mukaisesti. Mikali
kampanja-aineisto toimitetaan myo6hassa, kampanjan nayttétavoitteet ajetaan tayteen,

mikali tAma on mahdollista mythastymisesta huolimatta.

Mikali kampanja ei suorita ostettua nayttbmaaraa, kampanjaa jatketaan, kunnes naytot
tayttyvat. A-lehdilla on oikeus jatkaa kampanjaa seuraavana paivana Mainostajan
suostumuksella, kunnes mainosnaytot tulevat tayteen. Mikali on erikseen sovittu, voidaan
vajaaksi jadneet naytét korvata seuraavan kampanjan yhteydessa. Mikéli mainosnaytot
jaavat kampanjan loputtua tavoitteesta korkeintaan 5 prosenttia, ei mainosnayttdja korvata.
Mikali kampanja on jaanyt tavoitteestaan my6h&an toimitetun aineiston johdosta, ei
mainosnayttéja korvata. Kampanjan nayttéjen ja klikkien kertymista seurataan A-lehtien

kayttaman mainonnanhallintajarjestelméan kautta.

Paketteihin ostetuissa kampanjoissa A-lehdet ei takaa nakyvyyttd kaikissa paketissa
mainituissa medioissa. Suoraan mediaan ostetut kampanjat menevat pakettiin ostettujen
kampanjoiden edelle ja mainokset ndkyvat niissa paketin medioissa, joissa on tilaa.

Mikali kampanja perutaan viikon sisdlla ennen aiottua aloituspadivaa, veloitetaan

50 prosenttia kampanjan nettohinnasta.

A-lehdet pidattaa itsellaén oikeuden ilman korvausvelvollisuutta siirtdd tai peruuttaa
kampanja tai mainosnayttd erityisten syiden niin vaatiessa. A-lehdet ilmoittaa tallaisista
muutoksista Mainostajalle valittdmasti sekd pyrkii antamaan muuttuneen tai peruuntuneen

ajan tai mainosnayttojen tilalle uuden vastaavan ajan tai mainosnaytot.
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Ellei toisin sovita tai ellei valitusta mainosmuodosta muuta johdu, Mainostaja ei voi tehda
muutoksia varattuihin kampanjoihin, eikd vaikuttaa siihen, missa toimituksellisessa

yhteydessé mainos naytetaan.

3. Digitaaliset sisdltomarkkinointikampanjat

Digitaalisella sisaltomarkkinointikampanjalla tarkoitetaan kokonaisuutta, joka varataan ja
vahvistetaan kerralla ja jolla mainostetaan samaa tuotetta tai saman tuotemerkin
tuoteperheeseen kuuluvia tuotteita tai palveluja. Kampanja on vahvistettava kirjallisesti tai

séhkdisesti tarjouksessa mainittuun viimeiseen voimassaolopéivadan mennessa.

Mainostaja vastaa testattavista tuotteista ja niiden toimituksesta bloggaajalle. Mikéli
tuotteiden toimitus viivastyy Mainostajasta johtuvista syistd, voi postausaikataulu siirtya.
Tuotteiden testiaika on vahintdan 2 viikkoa. Mikali kampanjan ajankohta siirtyy A-lehdista

riippumattomista syista, saattavat kampanjaan vahvistetut bloggaajat vaihtua.

Mikali vahvistettuun kampanjaan halutaan lisatd sen aikana postauksia tai
sisaltékokonaisuuksia, on hinta tarkasteltava tapauskohtaisesti. Mikali haluttu lisdpostaus
taikka muu lisdys ei aihepiiriltdéédn taikka tuotteen ominaisuuksilta kuulu vahvistettuun

kampanjaan, hinnoitellaan se erillisend kampanjana.

Kampanjassa, jossa alle 7 vrk:n sisdlla kampanjan vahvistamisesta julkaistaan

ensimmainen postaus, maksetaan pikatoimitusmaksu 500 euroa.

Kampanjaan tarjouksessa ehdotetut bloggaajat ovat esimerkkeja kampanjaan sopivista
bloggaajista. Bloggaajat kutsutaan mukaan vasta Mainostajan vahvistettua kampanjan
hinnan, aikataulun ja briefin. Kampanjalle vahvistettu hinta ja laajuus (mm. bloggaajien ja
postausten maara) ovat voimassa, mikdli mahdolliset bloggaajavaihdokset eivét

olennaisilta osin vaikuta kampanjan toteutukseen.

Mikali mainostaja joutuu peruuttamaan vahvistetun kampanjan tai osan siitd, veloittaa A-

lehdet seuraavat peruutusmaksut, jotka lasketaan peruutetun kampanjan nettohinnasta:

— peruutus 31 vrk tai enemmaéan ennen kampanjan alkua 25 %
— peruutus 15-30 vrk ennen kampanjan alkua 50 %

— peruutus 14 vrk tai vdhemman ennen kampanjan alkua 100 %
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Mikali koko kampanja aikataulutetaan uudestaan Mainostajasta johtuvista syista (esim.
viivastynyt tuotetoimitus), A-lehdet perii 25 % siirtomaksun kampanjan vahvistuneesta

nettohinnasta.

4. Vastuu kampanjoiden sisallésta

Mainostaja vastaa siité, ettd A-lehdille toimitettu kampanja on voimassaolevien lakien,
viranomaisten ja mainonnan itsesééntelyelinten maaraysten, A-lehtien antamien ohjeiden
seka hyvan tavan mukainen. A-lehdilla on oikeus ilman korvausvelvollisuutta kieltaytya
kampanjan esittamisesta tai toteuttamisesta, mikéli se on A-lehtien tulkinnan mukaan

edella mainittujen vaatimusten vastainen.

Mainostaja vastaa oikeudestaan aineistoon taikka sen kayttdoikeuksiin ja siitd, etta
kampanjan esittdminen tai toteuttaminen voi tapahtua kolmannen osapuolen tekijan-,
patentti-, immateriaalioikeutta tai muuta oikeutta loukkaamatta taikka vahinkoa
aiheuttamatta. Mainostaja vastaa kaikista em. oikeuksien hankkimisesta tai kayttdémisesté
aiheutuvista kustannuksista. Mainostaja vastaa kaikista kolmannelle osapuolelle tekijan-,
patentti-, immateriaalioikeuksien ja muiden oikeuksien loukkaamisesta aiheutuvista

vahingoista tai muista seuraamuksista.

Mainostaja vastaa A-lehtien kanssa tehtdvan vyhteistybn mahdollisesti vaatiman
erityisasiantuntemuksen ja koulutuksen antamisesta sek& riskien tiedottamisesta
sisdlléontuotannosta vastaavalle avustajalle. Niissa tilanteissa, joissa mainostaja toimittaa
kolmannelle osapuolelle aineiston tuottamiseksi tuotteita, materiaaleja tai naihin liittyvia
ohjeita, A-lehdill& ei ole naihin liittyvia vastuita mainostajalle tai kolmannelle osapuolelle.

A-lehdet ei vastaa Mainostajaan tai kolmanteen nahden mistaan kustannuksista tai
vahingoista, jotka Mainostajalle tai kolmannelle aiheutuu yll& mainittujen ehtojen

rikkomisesta.

A-lehdilla on oikeus olla julkaisematta harkintansa mukaan yllamainittuja edellytyksia
rikkoviksi katsomiaan kampanjoita, eikd A-lehdet vastaa kampanjassa mahdollisesti

luvatuista eduista.

A-lehdilla ei ole vastuuta, mikali kampanjaa ei voida julkaista tuotannollisista syista. A-
lehdet ei mydskaan ole vastuussa vahaisista paino-, taitto- tai teknisista virheista, jotka
eivat vaikeuta kampanjan sisaltéa eivatka vahenna sen mainosarvoa. A-lehdet ei vastaa

virheesta, joka johtuu sille toimitetusta puutteellisesta tai virheellisesté aineistosta.
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Mikali aineisto toimitetaan puutteellisena, korvaa Mainostaja A-lehdille tasta aiheutuneet

kustannukset.

A-lehdilla on oikeus sijoittaa kampanja kulloinkin  noudatettava tapa ja
tarkoituksenmukaisuus huomioon ottaen. Huomautukset ja reklamaatiot on tehtava
kirjallisesti 8 paivan kuluessa mainoksen julkaisemisesta, kampanjan aloittamisesta tai

sovitusta julkaisuajankohdasta lukien.

5. Tietosuojaja kampanjoiden kohdentaminen

Mainostaja vakuuttaa, ettd se noudattaa kulloinkin voimassaolevaa henkil6tietolakia,
sahkdisen viestinnan tietosuojalakia sekd muuta soveltuvaa lainsdadantéa kampanjassa,
niiden kohdesivuilla sekd mainonnan kohdentamistekniikoita hyédyntdessaan. Evasteiden
ja muiden vastaavien tekniikoiden kaytto edellyttaa, ettd Mainostaja on saanut siihen A-
lehdiltéa etukateisen suostumuksen, taikka solminut A-lehtien kanssa erillisen sopimuksen
tiedon kerdamisesta A-lehtien verkkosivuilta.

Mikali kampanja kohdennetaan kavijan verkkokayttaytymisen perusteella, Mainostaja
sitoutuu noudattamaan Interactive Advertising Bureaun (IAB) European Framework for
Online Behavioural Advertising -itsesaantelyperiaatteita seka suorittamaan tarpeelliset

tekniset ja muut toimenpiteet periaatteiden toteuttamiseksi.

Mainontaa saa kohdentaa kayttdjan paatelaitteen sijainnin perusteella ainoastaan A-
lehtien antamalla etukéteisella suostumuksella. Sijaintiperusteinen mainonta edellyttaa,
ettd kohdemedian kayttaja on antanut sijaintitietojensa hyddyntdmiseen nimenomaisen
suostumuksensa tai sijaintitiedot on tehty anonyymeiksi siten, etta niité ei sellaisenaan tai

muihin tietoihin liitettyn& voida yhdistaa kayttajaan.

Mikali kampanjassa kaytetaén uudelleenkohdentamis- eli ns. re-targeting -tekniikkaa, tulee

Mainostajan poistaa kampanjassa kaytetyt mainostagit sivuiltaan kampanjan paattyessa.
6. Kilpailijoiden mainonta
Kohdemedioissa voi esiintyda samanaikaisesti Mainostajan ja Mainostajan kilpailijan

kampanjoita. Asiakassuhteen luottamuksellisuuden sekd mainospaikkojen rajallisuuden

vuoksi A-lehdet ei voi antaa ennakkotietoa kilpailijoiden kampanjoista.
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7. Hinnat, alennukset ja lisdmaksut

Ellei osapuolten valilla ole toisin sovittu, sovelletaan osapuolten valilla A-lehtien kulloinkin
voimassaolevaa hinnastoa, jonka sisaltamiin hintoihin lisdtdan kulloinkin voimassaoleva

arvonlisavero.

A-lehdet pidéattda itsellaédn oikeuden julkaisemiensa hintojen muuttamiseen. Hintojen
korotus koskee kaikkia hinnankorotuspéivamaaréan jalkeen alkavia kampanjoita, mikali A-
lehdet ei ole tehnyt Mainostajalle toisenlaista sitovaa tarjousta. Mainostajalla on tallGin
oikeus koko kampanjan tai sen osan peruuttamiseen tai lyhentdmiseen korvauksetta
7 tyopaivan kuluessa siitd paivastd, jolloin hintojen korotuksesta on kirjallisesti ilmoitettu
Mainostajalle. Mikali hinnankorotukset johtuvat lainsdadannén tai viranomaisten

toimenpiteista, ei Mainostajalla ole oikeutta peruuttaa tai lyhentdd kampanjaa.

A-lehdet myontdd media- ja mainostoimistoille, jotka tayttavat A-lehtien laadulliset ja
toiminnalliset kriteerit ja ylittavat vahintddn 20 000 euron nettorajan sopimusvuoden aikana
5-15 % alennuksen.

Mikali A-lehdet ja Mainostaja ovat solmineet vuosisopimuksen, lasketaan
vuosisopimusalennukset ostetun mainonnan arvonlisaverottomasta hinnasta, josta
vahennetaan vuosisopimuksessa sovittu alennus. Mikéli euroméaérainen vuosisopimusehto
ei tayty, on A-lehdilla oikeus laskuttaa Mainostajalta ylimaaraisina myonnetyt alennukset.
Liitteiden, tuotenaytteiden ja digitaalisten siséltémarkkinointikampanjoiden hinnoista ei

mydnneta vuosisopimusalennusta.

Kulloinkin voimassaoleva uusasiakasalennus koskee Mainostajaa, jonka edellisesta
kampanjasta A-lehtien medioissa on kulunut vahintdén 18 kuukautta. Alennus on voimassa

yhden kuukauden ajan ensimmaisesta mainosnaytosta.

8. Aineistovaatimukset ja -veloitukset seka mainosliitteet ja tuotenaytteet

8.1.

8.2.

Aineistovaatimukset ja veloitukset

Mainosaineistot toimitetaan kayttévalmiina. Mikali aineisto toimitetaan muussa muodossa,

veloitetaan aineiston valmistuksesta syntyneet kustannukset.

Mainosliitteet ja tuotenaytteet
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Mainosliitteiden ja tuotenaytteiden hinnoista ei myénnetd vuosisopimusalennusta.
Mainostaja on vastuussa siita, etta valmiiksi painetut liitteet ovat maarapaivana ao. lehden
painossa. A-lehdet veloittaa huonosti pakattujen tai kuljetuksessa vaurioituneiden liitteiden
erilliskasittelystd  sekd mahdollisesta tuotantotehokkuuden laskusta syntyneet
kustannukset. Painosmaaran muuttuessa ylimaaraisista liitteista aiheutuneita kustannuksia
ei hyvitetd. Ylimaaraiset liitteet h&vitetddn sidonnan jalkeen, ellei toisin ole sovittu.

Mahdollisesta palautuksen kuluista vastaa tilaaja.

9. Laskutus

Kampanjoiden laskutus tapahtuu A-lehtien kulloinkin voimassaolevan hinnaston mukaisesti
kampanjan alkaessa. Kampanjoiden toteutumisten seurantaan kaytetdan A-lehtien

mainonnanhallintajarjestelman tuottamia lukuja

10. Ylivoimainen este

Kampanjat naytetddn ja toteutetaan force majeure -varauksin eli kaikki ennalta
arvaamattomat seikat kuten lakko, tekniset hairiot, alihankkijoiden viivastykset sekda muut
sellaiset A-lehtien kohtuullisten vaikutusmahdollisuuksien ulkopuolella olevat, A-lehdista

riippumattomat seikat, ovat A-lehtien korvausvelvollisuuden ulkopuolella.

11. Vahingonkorvaus ja vastuunrajoitus

Osapuolet eivat vastaa toiselle osapuolelle aiheutuneista vdlillisistéa vahingoista. A-lehtien
vastuu valittbmista vahingoista rajoittuu ostetun kampanjan hintaan. Edella mainittuja
vastuunrajoituksia ei sovelleta, mikali vahingot on aiheutettu tahallisella tai torkealla

tuottamuksella tai ndiden myyntiehtojen kohdan 5 rikkomisella.

12. Ehtojen voimassaolo

Nama ehdot astuvat voimaan, kun Mainostaja on Kkirjallisesti (esim. sahkdpostitse)
hyvaksynyt A-lehtien antaman tarjouksen tai kun A-lehdet on vastaavasti vahvistanut
hyvaksyvansa Mainostajan tekemén tilauksen. Sopimus on voimassa osapuolten sopiman
kampanja-ajan paattymiseen saakka, ellei naiden myyntiehtojen muista kohdista tai

osapuolten sopimista erityisehdoista muuta johdu.
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13. Erimielisyydet

A-lehtien ja Mainostajan valiset mahdolliset erimielisyydet, joista ei paasta sopimukseen,
ratkaistaan = Keskuskauppakamarin  valimieslautakunnan  saantdéjen  mukaisesti.

Valimiesoikeus koostuu yhdesta valimiehesta ja menettely pidetadan Helsingissa.



